Program de formare

Cum se dezvolta cu succes o strategie de
inalta calitate in turismul rural

Modulul 4 Stimularea cererii in
turismul rural

Te St www.escape2project.or

Cum se utilizeaza aceste module. Aceste module pot fi adaptate, modificate, scurtate, extinse sau combinate Tn functie de cum
va functiona cel mai bine pentru formator si pentru cursanti. Va rugam sa respectati drepturile de autor, brandingul si
recunoasterea faptului ca aceste resurse si materiale au fost dezvoltate de ESCAPE 2 cu finantarea si sprijinul Comisiei Europene

Erasmus+.

Co-funded by the
Erasmus+ Programme
of the European Union

Acest proiect a fost finantat cu sprijinul Comisiei Europene. Aceasta publicatie [comunicare] reflectd numai punctul de

vedere al autorului, iar Comisia nu poate fi trasd la raspundere pentru nicio utilizare, care poate fi facuta din informatiile
continutein therei n 2020-1-ES01-KA202-082418
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MODULUL 3 | Stimularea cererii in turismul rural
Evaluare: Test cu variante multiple de raspuns

Zonele rurale atrag turisti doar datorita
patrimoniului lor natural si cultural.

a. Adevarat
b. Fals

Pentru a atrage mai multi turisti, antreprenorii
din agroturism si proprietarii de afaceri din
zonele rurale ar trebui sa:

a. sainceapa cu pregdtirea unui
concept de proiect si a unui plan
de actiune pentru turismul rural

b. sa faca investitii financiare mari
in afacerea lor

Ce ofera turismul rural?

a. importante oportunitati
comerciale si de angajare

b. crestere economica locala si
schimbari sociale

instrumentelor digitale de catre unitatile mici de
cazare din zonele rurale?

c. ambele
Exista n prezent un decalaj mare intre mediul a.Da
rural si cel urban in ceea ce priveste utilizarea b. Nu

Conform datelor colectate, utilizarea
instrumentelor digitale de catre afacerile din
mediul rural este redusa din cauza:

a.lipsa accesului la internet

b. cunoasterea insuficienta a
instrumentelor digitale disponibile
c.un nivel scazut de alfabetizare
digitala pentru a le utiliza

d.toate variantele de mai sus sunt
corecte

Acest proiect a fost finantat cu sprijinul Comisiei Europene. Aceastd publicatie [comunicare] reflectd numai punctul de
vedere al autorului, iar Comisia nu poate fi trasa la raspundere pentru nicio utilizare, care poate fi facutd din informatiile

continute in 2020-1-ES01-KA202-082418



Care este principalul instrument digital in
sectorul serviciilor de cazare?

a. CRM (Managementul relatiilor cu
clientii)

b. Newsletter-uri regulate

c. Comunicate de presa

d. Site web

UE s-a angajat sa sprijine dezvoltarea turismului
rural si a intreprinderilor mici prin intermediul
mai multor fonduri.

a. Adevarat
b. Fals

Care dintre acesti termeni nu se refera la
instrumente de marketing pentru stimularea
cererii in turismul rural?

a. Site web & Social media

b. Parteneriate cu scoli/universitati
din zond/grupuri de actiune locala
etc.

c. Publicitate in presa locala/radio/TV
d. Formarea personalului si
organizarea de evenimente interne de
lucru in echipa

Economia circulara este un model de productie si
de consum, care presupune partajarea,
imprumutarea, reutilizarea, repararea,
reconditionarea si reciclarea materialelor si
produselor existente cat mai mult timp posibil.

a.Adevarat
b.Fals

Care dintre acestea NU este adevarata?

a. Stimularea cererii este posibila
daca se lucreaza in retea si in cadrul
unei economii circulare.

b. Antreprenorii din mediul rural ar
trebui sa puna in aplicare diferite
activitati/dinamici pentru a le
dinamiza creativitatea in vederea
stimularii cererii.

c. Stimularea cererii este posibild doar
prin investitii mari de resurse
financiare.
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