Program de formare

Cum se dezvolta cu succes o strategie de
inalta calitate in turismul rural

Modulul 5 Accesarea resurselor -
finantare publica, potential de
crowdfunding si atragerea de
sponsori corporativi Nww.escape2project.org

Cum se utilizeaza aceste module. Aceste module pot fi adaptate, modificate, scurtate, extinse sau combinate Tn functie de cum
va functiona cel mai bine pentru formator si pentru cursanti. Va rugam sa respectati drepturile de autor, brandingul si
recunoasterea faptului ca aceste resurse si materiale au fost dezvoltate de ESCAPE 2 cu finantarea si sprijinul Comisiei Europene
Erasmus+.

Acest proiect a fost finantat cu sprijinul Comisiei Europene. Aceasta publicatie [comunicare] reflecta numai punctul de

vedere al autorului, iar Comisia nu poate fi trasa la raspundere pentru nicio utilizare, care poate fi facuta din informatiile
continutein therei n 2020-1-ES01-KA202-082418
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MODULULS5 | Accesarea resurselor - finantare publica, potential de
crowdfunding si atragerea de sponsori corporativi

Evaluare: Test cu variante multiple de raspuns

De ce este important sa verificati legislatia a. Ajuta la elaborarea planului de
nationald Thainte de a incepe o afacere? afaceri.
b. Ajuta la gasirea de solutii de
finantare.

c. Este utilad in cazul in care este
implicata tntr-un litigiu.

d. Pentru a verifica tipurile de
intreprinderi potrivite, daca exista
scutiri fiscale, impozite si alte
obligatii.

Cand ar trebui sa identificati stakeholderii? a. Cand va deschideti afacerea.

b. In primul rand atunci cand va
planificati afacerea, apoi actualizati
lista Tn mod continuu.

c. Inainte de a solicita un imprumut.
d. Inainte de a participa la
evenimente de networking.

Ce este un stakeholder financiar? a. O persoana sau o institutie care
gestioneaza resursele financiare ale
afacerii dumneavoastra.

b. Orice persoana sau institutie care
poate oferi sprijin financiar pentru
proiectul sau initiativa
dumneavoastra, la orice nivel.

c. Orice institutie de credit care poate
fmprumuta bani pentru afacerea dvs.
d. Orice institutie cdreia afacerea dvs.
trebuie sa i plateascd, pentru a
acoperi taxele si serviciile.

Acest proiect a fost finantat cu sprijinul Comisiei Europene. Aceasta publicatie [comunicare] reflecta numai punctul de
vedere al autorului, iar Comisia nu poate fi trasa la rdspundere pentru nicio utilizare, care poate fi facuta din informatiile
continute fn 2020-1-ES01-KA202-082418



Care dintre urmatoarele reprezinta costuri de
functionare a unei intreprinderi?

a. Salarii si impozite

b. Utilitati si articole de birou

c. Organizarea unui studiu de

cercetare de piata

d. Toate variantele de mai sus

De ce depinde caracterul adecvat al unei optiuni
de finantare?

a. Stadiul in care se afla
intreprinderea

b. Cunostintele si competentele
echipei

c. Dimensiunea intreprinderii

d. Tendintele actuale de pe piata
e. Toate variantele de mai sus

Cum functioneaza crowdfunding-ul bazat pe
compensatii?

a. Persoanele care ofera bani pentru a
sustine afacerea primesc in schimb un
produs, un serviciu sau o reducere.

b. Persoanele care sprijina afacerea
primesc in schimb o parte din afacere.
c. Cele mai mari donatii sunt
recompensate cu o colaborare n
cadrul afacerii.

d. Se bazeaza pe recompensa interna
data de alinierea la obiectivul afacerii.

Ce sunt sponsorii?

a. Organizatii sau persoane care se
ofera voluntar sa va promoveze
proiectul, fara a astepta nimic in
schimb.

b. Persoane care lucreaza in echipa
dumneavoastra.

c. Persoane sau organizatii care va
finanteaza proiectul sau afacerea.

d. Organizatii, persoane sau companii
care ofera sprijin pentru
initiativa/proiectul dumneavoastrg,
asteptand in schimb promovarea
marecii, serviciilor sau produselor sale.

Ce este un sponsor promotional?

a. O organizatie sau o persoana care
planifica si organizeaza o campanie
publicitara pe care sa o folositi pentru
a va promova proiectul/initiativa.

b. O organizatie sau o persoana care
are un numar mare de urmaritori sau
o platforma de social media, care va
poate promova proiectul Tn schimbul
unei taxe, a unor produse sau servicii
gratuite (barter).

c. O organizatie sau un sponsor care
va oferi produse sau servicii pentru
initiativa/proiectul dvs. si, astfel, va
raspandi constientizarea cu privire la
acele produse sau servicii.




d. O organizatie sau o persoana care
ofera o reducere pentru a va promova
proiectul/initiativa.

De ce este important sa abordam sponsorii prin
dialog?

a. Pentru a avea o relatie mai
personalizata si pentru a pune bazele
unei comunicari viitoare.

b. Pentru a construi o relatie de
prietenie de lunga durata.

c. Pentru a va asigura ca vor accepta
propunerea.

d. Pentru a planifica un acord
informal.

Ce faceti daca lucrurile nu merg asa cum ati
planificat, in contextul unei sponsorizari?

a. Renuntati si nu mai contactati
sponsorul.

b. Adresati o plangere oficiala
sponsorului.

c. Luati legatura cu alte intreprinderi
de pitching pentru a le cunoaste
experientele.

d. Oferiti o solutie de risc minim in
cazul in care lucrurile nu merg asa
cum ati planificat (de exemplu:
oferirea unor beneficii gratuite,
oferirea unei oferte de proba etc.),
mai ales daca este o colaborare noua
- pentru ca sponsorul sa poata testa
conditiile.
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