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MODULUL 6 | Colaborari si comunitati - Noi metodologii de

colaborare creativa

Evaluare: Test cu alegere multipla

Doua metodologii si curente de gandire pentru a a. Analiza critica a planificarii in
analiza colaborarile Tn industria turismului sunt: colaborare si a analizei de mediu

b. Analiza critica a planificarii in
colaborare si analiza sustenabilitatii.
¢. Analiza critica a planificarii
colaborative si contextul sociopolitic
al planificarii turistice.

d. Niciuna dintre cele de mai sus.

Guvernanta turismului poate fi identificata ca: a. Elaborarea de strategii de creare de
retele de catre autoritatile locale.

b. Modul de guvernare, de conducere
sau de dirijare a societatilor si poate
cuprinde diversi actori.

c¢. Organizarea orizontala, verticala si
diagonala a retelelor turistice.

d. Contributia societatii civile la
industria turismului.

lata cateva exemple de retele in guvernanta a. Retele conduse de organizatii
turismului local: conducatoare, retele conduse de
participanti, retele industriale
conduse de organizatii locale de
turism.

b. Retelele conduse de organizatii
principale,

retea industriald condusa de o
organizatie locala de turism, retea
industriala condusa de o companie.
c. Retele industriale conduse de
organizatii locale de turism, retele
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industriale conduse de companii,
retele conduse de societatea civila.
d. Retea condusa de societatea civila,
Retele conduse de participanti, Retea
industrialda condusa de organizatia
locala de turism.

Fenomenele sociale si economice, cum ar fi
globalizarea, criza financiara si supraexploatarea
resurselor naturale, au sporit importanta si
semnificatia turismului in zonele rurale pentru
dezvoltarea socio-economica.

a. Fals.
b. Adevarat

Care dintre urmatoarele nu este legat in mod
direct ca avantaj promovat de retele in turismul
rural?

a. Dezvoltarea resurselor teritoriale
complementare.

b. Dezvoltarea unui produs regional
integrat.

c. Calitatea transportului.

d. Dezvoltarea afacerilor si a
comunitatii.

Care sunt cei doi indicatori care diferd intre
retelele formale si cele informale de turism?

a. Perspectiva strategica si holistica.
b. imputernicirea prin incredere si
obiective comune.

c. Valoarea riscului implicat.

d. Beneficiu pentru toti actorii
implicati.

Care pot fi motivele lipsei de dezvoltare
economica localad provocata de turismul rural?

a. Volatilitatea.

b. Scaderea multiplicatorilor.

¢. Numarul limitat de intreprinzatori
din zonele rurale.

d. Toate cele de mai sus.

Lantul valoric al turismului poate fi inteles si
analizat in urmatoarele logici:

a. Logica destinatiei si Logica furnizarii
de servicii.

b. Logica lantului de aprovizionare si
Logica destinatiei.

c. Logica lantului de aprovizionare si
logica furnizarii de servicii.

d. Logica furnizarii de servicii si logica
dezvoltarii locale.

Care dintre urmatoarele nu reprezinta o bariera
in calea coproductiei in industria turismului?

a. Lipsa de prezenta a autoritatilor
locale in regiune.

b. Conflictul de interese.

c. Lipsa de acceptare din partea
clientilor.

d. Lipsa de conducere.

Logica destinatiei poate fi analizata ca

a. O secventa de servicii de care
turistii pot beneficia pe parcursul
intregii vacante.




b. Diferitele etape prin care trece
produsul sau serviciul turistic in
procesul de productie.

¢. Analiza partilor interesate n
procesul de productie si difuzare.
d. Niciuna dintre cele de mai sus.
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