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MÓDULO 2 | Diferentes Modelos de turismo rural: El productoturístico
Evaluación: Cuestionario de respuesta múltiple

01 Un producto turístico incluye ………. a. elementos naturalesb. recursos culturales y artificialesc. elementos culturalesd. todas son correctas

02 Un parque natural es un recurso. Cuando seestructura para uso turístico se convierte enproducto turístico.
a. verdaderob. falso

03 ¿Qué hace que mi producto sea más valorado encomparación con la competencia? a. Es parecido a otrosb. Es original, disruptivoc. Está incluido en los folletosd. Se difunde

04
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¿Cuáles son las etapas para pasar de un Recursoa un Producto? a. Producto Turístico-Recursoturístico valorado-AtracciónTurística-Recurso Turísticob. Recurso Turístico-Recursoturístico valorado-Atracciónturística-Producto Turísticoc. Ninguna es correcta
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05 Con el fin de diseñar un producto turístico,preguntas diferentes llevan a resultadosdiferentes. Por tanto, a la pregunta de ¿Por qué?¿Cuál es el resultado obtenido?

a. Mi clienteb. Mi canalc. Mi propuesta de valord. Mi producto

06 Para identificar los recursos turísticos esnecesario que abra su mente y tenga una visióninnovadora
a. verdaderob. falso

07 ¿Cuáles son los recursos turísticos inmateriales? a. Leyendasb. Eventosc. Museos

08 No es necesario buscar un segmento de mercado a. verdaderob. falso

09 Necesita identificar a su cliente según lasiguiente información: a. Geográficab. Demográficac. Psicográficad. Socio-económicae. De comportamientof. Todas son correctas

10 Para definir el perfil de cliente necesitamosidentificar cuáles son sus necesidades a. verdaderob. falso

11 ¿Cuáles de estos agentes están implicados en lacreación de productos turísticos? a. Organización privadab. Organización públicac. Colaboración entre organizaciónprivada y públicad. Todos ellos

12 El producto debe resultar fácil de entender paralos clientes potenciales a. verdaderob. falso

13 Elementos a definir en el producto turístico a. Recursos turísticosb. Gestiónc. Infraestructurasd. Imagen de la marcae. Preciof. Todas son correctas

14 En cuanto a la identificación y segmentación dela demanda, ¿qué necesitamos saber sobrenuestro cliente?
a. Origen y edadb. Poder adquisitivoc. Necesidades que cubrird. Todas son correctas



15 El recurso turístico es el conjunto de atraccionesque tiene un destino y que lo diferencia de otro:naturaleza, ciudad, patrimonio histórico,manifestaciones culturales...
a. verdaderob. falso
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