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MODULO 2 | Diversi Modelli di Turismo Rurale: il Prodotto Turistico

Valutazione: quiz a scelta multipla


	01
	Un prodotto turistico include ………. 
	a. elementi naturali
b. elementi culturali e risorse antropiche
c. elementi culturali
d. tutte le risposte sono esatte

	02
	Un parco naturale è una risorsa. Quando lo stesso viene infrastrutturato per l’utenza (fruibilità) diventa un prodotto turistico.
	a. vero
b. falso

	03
	Cosa porta valore aggiunto alla mia proposta rispetto a quella dei miei competitors? 
	a. Essere simile agli altri
b. Essere originali, dirompenti
c. L’uso del volantinaggio
d. La comunicazione
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	Attraverso quali fasi una risorsa diventa prodotto??
	a. Prodotto turistico – Risorsa turistica di valore – Attrazione turistica – Risorsa turistica
b. Risorsa turistica – Risorsa turistica di valore – Attrazione turistica – Prodotto turistico 
c. Sono entrambe sbagliate

	05
	Per progettare un prodotto turistico diverse domande portano a risultati diversi. 
Pertanto, qual è la risposta alla domanda Perché? 
	a. Il mio target
b. Il mio circuito
c. Il valore della mia proposta
d. Il mio prodotto 

	06
	Per individuare le risorse turistiche è necessario aprire la mente e avere una visione innovativa
	a. vero
b. falso

	07
	Quali sono risorse turistiche immateriali?
	a. Leggende
b. Eventi
c. Folklore
d. Musei

	08
	Non è necessario cercare una nicchia di mercato
	a. vero
b. falso

	09
	Devi identificare il tuo target in base alle seguenti informazioni:
	a. Aspetti geografici
b. Aspetti demografici
c. Aspetti psicografici 
d. Aspetti socioeconomici
e. Aspetti comportamentali
f. Tutte le risposte sono esatte

	10
	Per definire il profilo del cliente dobbiamo identificare quali sono le sue esigenze?
	a. vero
b. falso

	11
	Quando si  valuta il potenziale di un'area per il turismo rurale, si dovrebbe considerare ………
	a. la sua cultura
b. le sue risorse naturali
c. le infrastrutture esistenti
d. cultura, risorse naturali, infrastrutture 

	12
	Il miglior tipo di investimento nel turismo rurale non può che essere pubblico.
	a. vero
b. falso

	13
	Il turismo rurale si caratterizza per essere un turismo voluto e controllato dalle popolazioni locali che lo sviluppano. 
	a. vero
b. falso

	14
	Secondo l'UNWTO (2020), i quattro pilastri principali per lo sviluppo del turismo sono: istruzione, investimenti, innovazione e ………
	a. infrastrutture
b. cooperazione
c. networking
d. technologia

	15
	I criteri per decidere sulle prospettive dell'area per lo sviluppo del turismo rurale includono criteri economici, criteri ecologici e ………
	a. politiche nazionali
b. criteri sociali
c. criteri connessi alla diversificazione in agricoltura
d. [bookmark: _GoBack]criteri culturali
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