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MÓDULO 5 | Acceso a los recursos: financiación pública, potencial de crowdfunding yatracción de empresas patrocinadoras.

Evaluación: Cuestionario de respuesta múltiple
01 ¿Por qué es importante consultar la legislaciónnacional antes de crear una empresa? a. Ayuda a elaborar el plan deempresa.b.Ayuda a encontrar soluciones definanciación.c. Resulta útil en caso de verseinvolucrado en un pleito.d. Para verificar los tipos de negociosadecuados, si existen exencionesfiscales, impuestos y otrasobligaciones.

02 ¿Cuándo debería identificar a sus agentes? a. Al crear una empresa.b. En primer lugar, al planificar suempresa; a continuación, actualice lalista contínuamente.c. Antes de solicitar un préstamo.d. Antes de eventos de networking.

03 ¿Qué es un agente financiero? a. Una persona o institución quegestiona las finanzas de su empresa.b. Cualquier persona o institución quepueda proporcionar ayuda financieraa su proyecto o iniciativa, a cualquiernivel.c. Cualquier entidad de crédito quepueda prestar dinero para su
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empresa.d. Cualquier institución a la que suempresa tenga que pagar para cubririmpuestos y servicios.

04 ¿Cuál de las siguientes opciones representacostes de gestión de una empresa? a. Salarios e impuestosb. Servicios públicos y material deoficinac. Organización de un estudio demercadod. Todas las anteriores

05 ¿De qué depende la idoneidad de una opción definanciación? a. De la fase en la que se encuentreuna empresab. De los conocimientos ycompetencias del equipoc. Del tamaño de la empresad. De las tendencias actuales en elmercadoe. Todas las anteriores

06 ¿Cómo funciona el crowdfunding basado enincentivos o recompensas? a. La gente que ofrece dinero pararespaldar un negocio recibe a cambioun producto, servicio o descuento.b. La gente que respalda un negocioobtiene a cambio la propiedad de unaparte.c. Las donaciones más cuantiosas serecompensan con una colaboraciónempresarial.d. Se basa en la recompensa internaconcedida en consonancia con elobjetivo de la empresa.

07 ¿Qué son los patrocinadores? a. Organizaciones o personas que seofrecen voluntarios para promocionarsu proyecto sin esperar nada acambio.b. La gente que trabaja en su equipo.c. La gente o organizaciones quefinancian su proyecto o negocio.d. Organizaciones, personas oempresas que ofrecen apoyo a suiniciativa/proyecto esperando, acambio, la promoción de su marca.

08 ¿Qué es un patrocinador promocional? a. Una organización o persona queplanifica y organiza una campaña depublicidad para que usted la utilicepara promocionar suproyecto/iniciativa.b. Una organización o persona quetiene una gran plataforma oseguidores en las redes sociales que



puede promocionar su proyecto acambio de una cuota, productos oservicios gratuitos (trueque)c. Una organización o patrocinadorque ofrezca productos o serviciospara su iniciativa/proyecto y asídarlos a conocer.d. Una organización o persona queofrece un descuento parapromocionar su proyecto/iniciativa.

09 ¿Por qué es importante acercarse a lospatrocinadores mediante la conversación? a. Para mantener una relación máspersonal y sentar las bases de unafutura comunicación.b. Para crear una relación de amistadduradera.c. Para asegurarse de que aceptaránla propuesta.d. Para planificar un acuerdoinformal.

10 ¿Qué hace si las cosas no salen según lo previsto,en el contexto de la presentación de una relaciónde esponsorización?
a. Rendirse y dejar de contactar alpatrocinador.b. Dirigir una queja formal alpatrocinador.c. Contactar con otras empresaspromotoras para conocer susexperiencias.d. Ofrecer una solución de riesgomínimo en caso de que las cosas nosalgan según lo previsto (ej: ofreceralgunos beneficios de forma gratuita,ofrecer un acuerdo de prueba, etc...),especialmente si se trata de unanueva relación - para que elpatrocinador pueda tantear elterreno.
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